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一、引言 	  

 随着互联网的普及，长久以来十分猖獗而又屡禁不止、对自然界及社会造成

严重损害的野生动物贸易，产生了新的交易模式——网络贸易。商家通过在购物

类网站、收藏类网站及社交互动类网络平台（微博、贴吧、微信、论坛等）线上

发布商品信息，线下完成交易，然而目前并没有与此相关的调查。本报告通过 7

个月网络调查数据的整合分析，总结了野生动物网络贸易的常见种类、数量、及

地区分布的特点，并对三种基本贸易模式进行了数据跟踪和比较。 

 

关键词：野生动物网络贸易，网络贸易模式，网络贸易特点 

 

二、项目背景 	  

1．2008 年，在国际爱护动物基金会（IFAW）针对 11 个国家 183 个在线交易网

站展开的网络调查中，调研人员共搜寻到 7,122 件在线拍卖的物品、广告和启事。

可估计的标价总额为近 3 千 8 百万美元，最终成交额为 45 万美元。由此可见，

野生动物的网络贸易已具有相当规模。 

2．通过网络贸易的野生动物涉及绝大多数濒危物种，包括：灵长类、鸟类、爬

行类、大型猫科动物、熊科、大象、犀牛、鲨鱼、藏羚羊。其中绝大多数为 CITES

（濒危野生动植物物种国际公约）附录 I 保护野生动物，严格禁止任何形式的国

际间贸易，例如大象（象牙）、雪豹（皮张）、和犀牛（角）。而同时还有大量附
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录 II 物种，是必须通过严格的审核及论证方可进行交易的物种。 

3.野生动物的线上交易具有风险小、需求多、信息量大、监管不到位等特点，因

此有愈演愈烈的趋势。在 IFAW 与网站和执法机关的干预下，通过电子商务网站

进行的交易有所减少，但很多非法交易正转向监查与管理都非常欠缺的专业性网

站、监管较少的同城网站和论坛，如文玩收藏、两爬宠物、猛禽、狩猎等网站。

与此同时，野生动物网络贸易的新发展是运用互联网社交平台——微博、贴吧、

微信等工具，逐渐成为线上交易的主要方式之一。 

4.目前国内对于野生动物网路贸易的调查研究还比较少，特别是针对互联网社交

平台——微博、贴吧、微信和在专业网站和论坛上进行的、隐蔽性很强的交易的

信息十分匮乏。通过对社交平台上野生动物交易的调研，我们可以了解此类交易

的模式，为野生动物保护工作提供信息和策略依据。 

 

三、项目实施情况 	  

（一）2013年 8月：准备时间。 

    检验调研方法和确定调研的范围：如商品信息的时间起止、同城调查哪些城

市、调查哪几种商品、确定搜索的关键词、确定微博调查人群等。 

（二）2013年 9月—12月：数据收集时间。 

 制作项目进度书，分配每月调查任务，每月进行数据收并记录。 

（三）2013年 12月—2014年 03月：数据整理时间。 

     整理数据，根据同程网站的数据，统计分析出野生动物网络贸易总的模式

特点和几个主要城市的区域性市场特点。整理新浪微博平台的统计数据，之后又
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跟进了百度贴吧的统计数据。 

（四）2014年 04—2014年 07月：形成报告时间。 

     针对现有数据以及资料，进行初步分析与导师修改，完成项目报告。 

 

四、调查成果展示 	  

（一）调查范围的确定   

1、经过初步数据收集，在网络贸易集中的同城网站、购物网站和收藏类网站

里，同城类网站（58 同城、赶集网、百姓网）每月的商品信息量居首位，并且

和其他网站拉开的距离较大。同时，同城网站按地区呈现商品信息的特性，为本

次调研提供了自然的数据归类与分析根据。因此我们选择了同城网站作为常规部

分的调查重点。 

2、新浪微博，是从社交平台考虑的首选。微博作为近年来新兴的社交工具，

发展势头迅猛，影响范围不容小觑，经过我们的初步调查，发现微博里存在不少

象牙等文玩售卖信息，而且已经形成了固定模式。 

3、在调查中，团队发现百度贴吧贸易信息总量远超了常规购物网站信息量，

然而这一模式却没有引起重视。经过初步的数据分析之后，调研团队做了其发展

走势的预测及基本特点的总结。 

 

（二）调查方法   

无论是在同城网站、新浪微博还是百度贴吧，调研团队使用的都是“关键词
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搜索法”，这些关键词，是网络贸易商家为了逃避监督执法部门而采取的“障眼

法”。即用一些只有“圈内人士”才知道的“暗号”（如“白塑料”“果冻”“大猫

骨”），来代替“象牙”“虎骨”等这些会被大部分网站禁止显示的敏感字眼。 
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下面的表格为调研中使用的关键词。 

 

除了关键词法，在微博的调查中，团队还根据微博贸易模式的特点，使用

了“关系追踪法”，即通过某一出售野生动物制品的商家@出来的好友，进一步

扩展调查范围，最后锁定二十位发布信息量集中、关注者较多的用户。 

 

物种名 用途 常用搜索关键词 

象 工艺品 象牙，XY，牙雕，xiangya，芯料，xiang 牙，象 ya，白塑料，象 牙，

象·牙，血牙，牙尖，太阳芯，灵芯，牙角，X 牙，ivory，果冻，

黄料 包笑包老 

犀牛 工艺品，药材 犀角，犀牛角，XJ，xi 角，xijiao，角雕，犀 jiao，犀 角，黑塑料，

安宫牛黄丸 

虎 工艺品，酒，药

材 

hu 骨，虎 gu，虎骨，掌骨，Hugu，王骨，H 骨，大猫骨，虎爪 

玳瑁 工艺品，药材 玳瑁，DM，daimao，血料 

高鼻羚羊 工艺品，药材 羚羊角，赛加，SJ 

盔犀鸟 工艺品 鹤顶红，盔犀鸟，犀鸟，鸟头，鸟嘴 亏犀鸟 

模糊词汇  珍贵材料，天然材料，高档材料，重器，血料 
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（三）调查数据汇总   

	   	   	   	   1、同城网站 	  

（1）调研范围锁定 

起初团队希望通过用户数量、购买用户信息来分析市场需求，由于网站对

买家信息的保密以及物流业及网络的四通八达，使得交易不受地区限制，从

用户角度分析难度较大。但同城网站这一平台有明显的卖家信息公布，如用

户名、所在地区、手机号、商品访问量等，因此便给调查提供了最初的数据

来源，之后可以根据数据的地区差异，结合每个地区的文化特性以及消费水

平来分析这一地区野生动物网络贸易的特点。 

团队将调研方向集中于几个同城网站的跟踪调查，初步排查后将目标城市

锁定在中国经济较发达的东部沿海地区，北京，上海，广州，天津，厦门这

五个贸易量大，且有明显地区差异的城市，初步筛选依据为北京、天津历史

底蕴深厚，收藏人群基础大，上海广州厦门近海，经济发达，具有新兴城市

的特点，同时，“中国有悠久的象牙雕刻历史,已经形成了北京、江浙、广东、

福建四大象牙雕刻中心”（耶鲁大学环境科学专业的高煜芳），基于这几个特

点，团队选择了这 5 个城市，并在每个月末定期进行调查并做了细致的记录。 

（2）同城网站分析结果 

  详细数据见附件：五个城市商品详细信息表格，截图示例如下： 
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a. 基于六个商品种类的统计及分析 
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通过对以上六个图表的分析，得出以下结论： 

 

①由于相关组织如 Traffic 野生动物网络贸易调查的介入与干预，同城网

站中六个种类商品信息数量基本都呈下降趋势，团队比对了同期其他购

物类网站，如淘宝、中华收藏网等古玩收藏类网站，它们的贸易信息数量

也呈下降趋势。可见作为网络贸易的常规模式，购物类网站的信息得到了

足够的关注度和限制，团队在同城网站的调查中也发现网站对许多关键字

如“象牙“”虎骨“都作了技术屏蔽。 

 

②在图表中，1 月份的贸易信息量（除犀角外）出现了反弹增多的情况，

初步分析是春节将近，买家需求增多，如作为送礼需要等，卖家也因此增

加了供货量。 
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③上图是 7 个月以来各种类商品信息汇总图，从中可见象牙的数量是最多

的，共有 303 条，占到了总数的 70%。其次是鹤顶红（鸟头）占到了 10%，

因此如果相关部门或组织采取措施减少也野生动物网络贸易量，应从象牙

及鹤顶红两大门类入手。 

 

b.基于五个地域分布的统计及分析 
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①每个商品种类大多集中在北京、天津两个城市。北京地区占总 44%，天津地区

占总量 38%。其次为上海、再次为广州、厦门。以贸易量最多的象牙为例，北京

占了 40%，天津占了 43%。而贸易量第二位的鹤顶红北京就占了 62%，天津占

了 25%。北京、天津两个地区就占到了五个样本区域贸易总量的 80%以上。可

见北方城市的野生动物网络贸易较南方城市更为频繁，且销售野生动物的种类也

有所不同，北京天津的象牙以及虎骨等大型野生动物制品的交易量远高于南方的

上海广州厦门。分析原因如下： 

※北京，我国政治经济文化中心，明清两朝古都，经济发达历史悠久文化积

淀深厚，文物来源丰富，强大的经济实力支撑着代代相传的收藏传统，而收藏热

的大需求又催生了各种手工业，如玉器牙器雕刻行业的繁荣。荣宝斋等收藏老字

号、潘家园文物集散地，就是其收藏热长盛不衰的证明。于是，北京的网络交易

数量位居第一是“实至名归”的。 

※而同样是直辖市的天津，虽说历史地位不及北京，但因为与北京地理位置

相差不远，文化体系一脉相承，收藏爱好习惯相似，最重要的是，天津拥有得天

独厚的条件——港口。而在古代，其更是因为漕运的兴起而在永乐年间正式建城，

水运给商品的流通疏散带来了极大便利，所以天津的古玩市场繁华程度与北京相

差无几。需求、供应都充足的条件，使天津成为继北京之后一大网络贸易点。 

※相比之下，同样是滨海的上海、厦门网络贸易数量却要少很多，这固然有

上海等地在野生动物网络贸易设置的搜索障碍较多等因素，更重要的是其历史积

淀或者收藏习惯、爱好以及收藏人群不及京津等北方城市。如上海，经济发达程

度、市场繁荣程度全国领先，但其受西方的文化冲击也会更大，如果把象牙等古

董和珠宝钻石放在同等奢侈品的角度上，上海倾向于珠宝钻石的比例更大。 
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※广州与东南亚国家贸易来往密切，象牙等野生动物制品贸易频繁，故也有

一部分通过广州这个大城市集散地发布贸易信息。然而从数据来看广州并没有很

大的网络交易量，推测正是因为其靠近原产地，它采取的贸易模式往往是现场交

易，网络贸易反而少了，或者是当地的野生动物贸易还没有形成固定网络贸易习

惯。 

 

②从上图可以分析每一个城市商品构成的特点。北京象牙、鹤顶红量较大，

上海象牙量比其他品种多，广州虎骨、玳瑁较多，天津象牙占了较高的比例，厦

门则较为平均，同时总量也很少。 

 

③从商品本身的角度来分析：通过网络贸易的野生动物制品大都体积较小，例

如小串象牙手链，较为隐蔽，不易被森林警察发现，因此网络贸易一般不会有整

只的象牙出现。鹤顶红的雕件往往也是小件。京津两地贸易量最大的商品是象牙

（常用的替代搜索词为：白塑料、XY、血牙、X 牙等）、鹤顶红。犀角羚羊角少

量，玳瑁很少。而上海广州会出现的往往是玳瑁，因其在离海较近的区域。 
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2、新浪微博 	  

（1）微博调查人群（注：共二十人，红字为加 V 认证用户） 

用户名称 地址 用户所在

地 

粉丝数 

（10 月） 

齐天大圣卖文玩 http://weibo.com/dashengwenwan 山东青岛 1209 

青青雅玩 http://weibo.com/576433112 陕西西安 22147 

主持人彤年 http://weibo.com/u/1970409837 辽宁大连 3988 

炎炎-文玩 http://weibo.com/u/3230393772 北京东城 3126 

王铮 1985 http://weibo.com/317225333 北京崇文 119969 

文而玩之 http://weibo.com/u/1246720080 辽宁沈阳 1852 

张张_文玩 http://weibo.com/207078785 北京海淀 5886 

小名儿就叫二万 http://weibo.com/u/2212951981 北京门头沟 1774 

祥裕坊 http://weibo.com/u/2402770992 广东潮州 63858 

君籽文北京店 http://weibo.com/wangqiaosen1105 北京房山 2493 

西藏伍年 http://weibo.com/rallypower 北京朝阳 251 

古辛堂 http://weibo.com/guxintang888 北京朝阳 4745 

佛宝珠堂 http://weibo.com/u/1997282093 上海浦东 2522 

泓之藏牙 http://weibo.com/u/2307069095 山东 2400 

山今阁格 http://weibo.com/guxintang000 北京朝阳 2129 

翠水渊之懿心收藏 http://weibo.com/u/2789291423  5382 

镤镤收藏 http://weibo.com/jiangtao19860202 广东深圳 3073 
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瑞-麟-堂 http://weibo.com/u/3227072892 北京丰台区 1378 

奇珍阁-李韬 http://weibo.com/u/2040397185 北京宣威 11972 

半扇-掌门 http://weibo.com/banshanmen 陕西西安 3474 

 

以下为部分用户截图：
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以用户“齐天大圣卖文玩”为例：仅在 2014 年 1 月份，该用户就发布了 21

条象牙制品信息，大多是桶珠、雕件，转发数 173，评论数 116，评论的内容绝

大部分为“请价”。 

不妨做个假设，在“齐天大圣卖文玩”这 2000 粉丝中至少有 20%~30%是开通

了微博，但是基本上微博热度不高的。剩下 70%~80%中除去亲友之类，真正的

对交易感兴趣的至少 40%，也就是 800 人。 

 再大致算一算发一条微博被粉丝看到的概率。这跟粉丝质量有密切关系，还

跟发微博的时间有很大关系。数据显示一般情况概率在百分之一或者更低。如 

“齐天大圣卖文玩”每发一条微博，他 2000 粉丝中会有 20 个人看到，按照上文

的数据，平均每条约 8 人转发，而这 8 人的平均粉丝亦为 2000 人，所以最终会

有 180 人看到，若再乘上商品信息数，数字已然不小。虽然这只是一个缺乏科学

依据的推测，但可从中窥见微博贸易模式影响巨大。 

与同城网站、购物网站相比，微博上的网络贸易模式突出特点是“朋友圈”，

每一条商品信息用户都会@上经常来往的“文玩界同行”，这么一转发后，商品

信息的覆盖面就会成倍扩大。所以微博上的野生动物网络贸易是“朋友营销”。 

团队在 2013 年 10 月跟踪了 20 位主要用户，2014 年 2 月回访时发现，部分

微博博主的微博被举报，博主删除了之前发布的大量商品信息。但是被举报的博

主毫无悔改，甚至派人查出举报人，对举报的用户进行打击报复，以至于举报者

将自己的微博一删而空。从这个实例中可以看出，“举报“”封号“只是程度较

轻的惩戒，卖家根本意识不到此举可能带来的严重后果并且已经触犯了法律。可

见野生动物网络贸易在监管以及法律知识普及、相关惩戒措施方面仍存在较大漏
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洞。 

以下是我们关注的一个微博博主的一条微博： 

 

 

3、百度贴吧——调查中的意外收获 	  

调查中队员们查阅了相关新闻，发现其中一条新闻提及，百度贴吧上存在大

量野生动物贸易信息。之后团队以此为线索，做了 2013 年 12 月、2014 年 2 月

以及 2014 年 4 月的贴吧数据统计，并分析了大致走向，结果并不令人乐观。短

短半年时间，百度贴吧关注人数以及帖子数量已远远超过同城网站的调查总数。

遗憾的是，这一途径如今还未像购物类网站一样引起相关组织的重视。 

以下是我们调查到的一些交易活跃贴吧： 
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贴吧名 链接  关注人 帖子数  关注人 帖子数 

犀牛角吧 

http://tieba.baidu

.com/f?ie=utf-8

&kw=犀牛角 

2013年

12月9日

数据 

1,515 11,738 

2014年

2月2日

数据 

2,518 19,059 

象牙吧 

http://tieba.baidu

.com/f?ie=utf-8

&kw=象牙吧吧 

1,046 3,525 1,777 5,787 

牙雕吧 

http://tieba.baidu

.com/f?ie=utf-8

&kw=牙雕 

1,931 10,929 2,782 19,532 

白塑料吧 

http://tieba.baidu

.com/f?kw=%B0

%D7%CB%DC

%C1%CF&fr=al

a0 

2,888 5,427 4,687 28,161 

鹤顶红吧 

http://tieba.baidu

.com/f?ie=utf-8

&kw=鹤顶红 

3,201 30,335 4,386 44,700 

2014 年 4 月份贴吧数据更新： 
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贴吧名 关注人数 帖子数 

犀牛角吧 4,014 30,237 

象牙吧 3,735 22,664 

牙雕吧 4,007 29,865 

白塑料吧 7,817 52,653 

鹤顶红吧 6,472 80,610 

 

	  

 

 

 关注总人数 增幅 帖子总人数 增幅 

12 月 10581 -- 61954 -- 

月

计	   份	  

总

计	   计	  
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2 月 16150 52.3% 117,239 89.2% 

4 月 26045 61.2% 216029 84.2% 

 

从上两折线图可看出，半年来百度贴吧的关注人数（潜在卖家或客户）及帖

子数（商品信息）都在稳步上升，根据表格统计数据，其关注人数增幅在 50-60%

左右，而帖子数增幅已达到 80%以上。 

贴吧上的交易量之大，增长速度之大，是我们没有料到的。通过调查发现，

贴吧交易流程先是百度用户发帖，包括商品的描述，附上图片，感兴趣的买家留

言或私信卖主，通过微信或手机联系进行交易。然而，百度贴吧协议写着，不得

发布含有中国法律，法规，规章，条例，以及任何具有法律效力之范围所限制或

禁止的其他内容。希望本次百度贴吧调查可以引起相关组织和部门的注意，真正

切实打击野生动物网络贸易的新兴途径。
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五、调查感受及小结 	  

经过为时半年的调查，团队对野生动物网络贸易有了建立在数据上的进一步

的了解，调查结果如上。不同于实地考察为主的其他项目，我们的调研对象是海

量的互联网信息。本次项目最大的特点及难点，就是在互联网上筛选海量信息，

记录并对其进行分析。 

  但每当我们在网站中输入一个关键词，跳出来“依据相关法律法规，本词不

予显示”，或是看到一个发布该类信息的微博被举报，或者是大 V 们主动转发禁

止野生动物贸易的微博，都让我们觉得，我们不是“一个人在战斗“。队员们曾

经采访一些从事动物保护公益的个人，“我们的力量这么薄弱，又怎么能抵制庞

大的非法野生动物贸易呢？”其中一位回答，“尽我们的全力，做我们分内的事

情就好。”而一个坚持动保两年的同学则说，“我说过我会坚持下去,就一定会做

下去。”我们正在做着一件渺小、不讨好、且繁琐劳累，却很有意义的事情。现

时国内外对动物保护的力度正在不断加大，常常可以听到“缴获象牙”之类的新

闻。这些必然是我们所希望看到的。但是，现状仍不容乐观，就国内而言，百度

贴吧上的庞大的关注人数意味着巨大的需求，其中又暗藏着多少的暗中交易。专
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业网站论坛上的交易信息少了，但是，此消彼长，这些货品或许会被商家选择一

种其他的方式卖掉。 

  要真正做到野生动物贸易禁行，不管是法律还是道德上都需要统一，我们仍

很长的路要走。相关法规是否真正能起到它们的作用，而不是形同虚设？能不能

依靠广大民间公益组织和网民的力量举报售卖野生动物的用户？但是对于广大

普通公民而言，最基本的，即是不成为买者。 

没有买卖，就没有杀戮。 

 

 

      微博大 V 自发发表或转发动保相关微博 
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      央视新闻发布动保微博 

 

      “明星动保”红人效应 
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  国内外对野生动物非法贸易均加强监管力度 
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     微公益——全民动保 


